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Некоторые тенденции современной медиасреды

2

Ранняя цифровизация

аудитории

снижение входного барьера для доступа 

детей младшего возраста к медиасреде; 

активизация детского сегмента интернета 

Трансформация моделей 

медиапотребления

пассивизация медиапотребления и активизации 

пользователями собственного производства медиапродукции

увеличение средней продолжительности медиасессии при 

сокращении времени на чтение текстов до 30 секунд в 

пользу просмотра заголовков и иллюстраций, предпочтения 

видеоконтента

Медиаэкология

адаптация человека в медиасреде и 

формирование навыков эффективного 

использования медиатехнологий, 

рационального пользования 

информационными ресурсами

Контент как фактор 

формирования ценностных 

ориентиров

снижение уровня критического отношения 

к информации в социальных медиа 

вследствие подкрепления её достоверности 

элементами социального одобрения 

(лайками, репостами, комментариями); 

хакмор
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тренды медиапотребления молодежи в условиях 

цифровой среды и цифрового образования;

риски и угрозы психологическому здоровью 

школьников в сети Интернет;

профилактика потребления 

деструктивного контента в сети Интернет

фейк-ньюс и постправда как современная 

медиареальность

проблемы медиаобразования современных школьников
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Медиакомпетенции

.

Работа с информацией

Поиск

Верификация

Структура

Интерпретация

Представление

Работа с ЦА

Сегментирование

Пользовательский 

контент

Интерактив

Медиапроизводство
Выбор площадок, 

форматов, жанров, 

угла подачи

Работа с контентом: 

фото, видео, текст, 

инфографика

Медиаменеджмент

Работа с редакционным 

коллективом: 

постановка задач, 

определение ролей, 

контроль выполнения, 

управление проектом

Правовые и 

этические аспекты

Авторский контент

Закон о СМИ

Регулирование норм 

этики

Медиаграмотность, медиаобразование и медиабезопасность: формирование критического мышления,
творческая самореализация, профориентация и социализация.



Центры формирования медиакомпетенций в 

Калининградской области
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Центр развития 

современных 

компетенций 

детей БФУ им. И. 

Канта

Центр 

развития 

одаренных 

детей

Калининградский 

областной 

институт развития 

образования

Школа 

креативных 

индустрий
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«Точки роста» в рамках федерального проекта «Современная 

школа» национального проекта «Образование»
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103 «Точки 

роста» в регионе

К 2024 году –

16 000 в стране

Цели проекта

Обеспечение образовательными 

технологиями для освоения обучающимися 

основных и дополнительных 

общеобразовательных программ 

цифрового, естественнонаучного, 

технического и гуманитарного профилей

Школьные 

пресс-центры 

Освещение основной деятельности 

проекта, формирование 

медиакомпетенций
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Центр развития современных компетенций детей 

БФУ им. И. Канта
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Кластеры и высшие школы

реализация программ, создание 

специализированных университетских 

классов предпрофильной и ранней 

профильной подготовки

Базовые школы

участвуют в разработке 

актуальных направлений 

предпрофильной и ранней 

профильной подготовки

Школы – сетевые 

партнеры 

реализация актуальных направлений 

предпрофильной и ранней профильной 

подготовки, формирование профильных 

групп учащихся.

Бизнес-партнеры

профессиональные пробы, 

стажировки на предприятиях 

и в организациях 

Калининградской области

Модули 

социогуманитарного

профиля

1.«Коммуникативное

пространство XXI век» и

«Цифровая гуманитаристика»

2.«Креативные технологии в

массовых коммуникациях»

3.«Технологии создания

медийного проекта»

:Практикоориентированное

обучение
Защита проектов 
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Реализация образовательного процесса

.

Лекции, практические занятия, 

мастер-классы и проектная 

деятельность для школьников

Посещение пространств, 

соответствующих вектору 

обучения 

Формирование заказов от 

профессионального 

сообщества



.

Научные исследования

Медиапотребление
современных подростков

Образ объекта в СМИ

Герои нашего времени

Проектная работа по

заказу организаций

Презентационные видеоролики

Информационное сопровождение

Авторские проекты и 

стартапы

Создание серии видеороликов
Создание буклета

Создание серии фотографий

Создание контента для
авторского паблика

Организация 

мероприятий

Серия образовательных
мероприятий для школ

Серия благотворительных
мероприятий

Виды проектов



Коллаборация центров
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Проведение установочных 

мастер-классов и проектная 

деятельность для учителей и 

школьников

Конкурс портфолио и 

медиапланов: оценка 

экспертами федерального 

уровня

Практикоориентированное

обучение
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Тема 1

«В поиске новых смыслов: как 

организовать работу редакции
и создавать качественный 

контент»

Тема 2

«Творческий проект: от 

идеи до реализации»; 
«Виды контента и 

медиапланирование»

Тема 3

«Медиаэкология
киберпространства: 

угрозы и возможности 
цифровой среды»

Тема 4

«Мультимедийные 
технологии в 

профессиональной 
деятельности»

Темы Марафона «ПроМедиа»
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Основные направления работы медиацентра

.

Управление образовательной деятельностью
на базе медиацентра

Использование ресурсов медиацентра в 

обучении : образовательный контент, 

презентации, новые форматы

Управление творческой
производственной
мастерской

Образовательные, просветительские, научные и

социальные проекты, популяризирующие науку,

культуру, продвигающие ценностные ориентиры;

документальные, художественные, научно-

популярные, образовательные фильмы /ролики;

тематические и информационные программы

(обзоры, интервью, анонсы и т.д.), интернет-

проекты, подкасты; проекты, поддерживающие

имидж организации.

Медиалаборатория
исследования в сфере медиа;

центр медиаграмотности и медиаэкологии;

мониторинг профессиональных конкурсов и 

конференций

Образовательная площадка
«Мастер-класс»
проведение мастер-классов 

практикующих специалистов; 

площадка для творческих 

контактов.

Центр продвижения 
творческих работ

- мониторинг международных и 

российских конкурсов, фестивалей 

для дальнейшего участия 

обучающихся;

- организация собственных 

фестивалей, конкурсов, выставок.

:

Консультационный центр 



Стратегия развития медиаобразования в регионе
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Стимулирование активности

Творческие конкурсы,  

выставки, мероприятия, 

проведение летних и зимних 

школ

Курсы повышения квалификации

Теоретические и практические 

модули 

Выездные школы пресс-центров

освещение городских 

мероприятий

Подготовка к конкурсам, 

олимпиадам, конференциям 

Создание регионального 

центра медиаобразования

- образовательная,

- научная,

-практикоориентированная,

- консультационная,

- экспертная деятельность

Организация выездных школ

опыт медиапедагогов

Калининградской 

области и других 

регионов РФ

Открытые встречи

творческие встречи, мастер-

классы от практикующих 

специалистов
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