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Структура языка территориальной 

идентичности в брендинге



Источником смысла 

могут выступать 

различные элементы в 

рамках модели 

национального и 

городского бренда, так 

называемого 

шестиугольника 

Саймона Анхольта 

[Anholt, 2007].









Типология (основные решения)





















































































Формообразование: как это делается



















Облако ассоциаций как инструмент 

извлечения смысла



















Спасибо за внимание!

www.prdesign.ru
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